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Reklama 

informuje o existenci místa nebo výrobku 

přitahuje pozornost (populární osobnosti,   
humor, hudba, lákavá cena) 

nabádá ke koupi nepotřebných věcí nebo 
produktů, které bychom si běžně nezamýšleli 
koupit (= konzumní společnost)  

může uvádět nekompletní, nepřesné či 
nepravdivé informace o produktu 

ovlivňuje životní styl 

 



Zdroje reklamy 

• TV 

• Letáky 

• Noviny a časopisy 

• Bilboardy 

• Rádio 

• Internet 

•  … 
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Rizikové skupiny 

Děti 

• Nemají zkušenosti a 
kritické myšlení 

• Utváří si své názory 

• Následují vzor rodičů 

• Chtějí zapadnout mezi 
vrstevníky 

 

Senioři 

• Zažili dobu nedostatku a 
zdražování 

• Nemají dostatek 
zkušeností s triky 
obchodníků 

• Chtějí udělat radost 
svým blízkým  

• Jsou důvěřiví 



Vliv reklamy na životní styl a životní 
prostředí 

Životní styl 

Reklama 

Nákup 

Odpadky 

Znečištění 



KVÍZ - Zkušenosti s reklamou 
Odpovídejte ve dvojici. 

• Co mi v životě chybí a potřeboval bych, aby mi 
to rodiče koupili? 

• Co bych přál, aby mi rodiče koupili? 

• Líbí se mi něco z reklamy? 

• Mám už něco, co jsem viděl v reklamě? 

• Na kolik reklam si dokážu vzpomenout? 

• Jaká je reklama je podle mého názoru nelepší? 

• Mám už špatné zkušenosti s reklamou? 

 



Slogan 
= snadno zapamatovatelné heslo  

AirBank. I banku 

 

Škoda. Simply 

 

Když ji miluješ, není 

 

I muži mají 

 

 

můžete mít rádi. 

clever. 

co řešit. Kofola. 

Své dny. Fernet stock. 



Jak odolat? 

• Dodržovat zdraví životní styl – pobyt venku, 
sportovní aktivity, omezit TV a internet 

• Uvědomělost – zvážit potřebnost dané věci, 
posoudit její kvalitu 

• Sebevědomí – vážit si sám sebe podle svých 
vlastností, ne podle množství věcí z reklamy 

• Rodiče – vytvářet u dětí vhodné hodnoty, před 
nákupem stanovit pravidla, společně vyrábět 
hračky aj. 
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